
2011儒林春季新书展销会
2011.3.16-2011.4.30 

中国●合肥
组会手册
2011儒林春季新书展销会将于2011年3月16日至4月30日在合肥举行，本次展销会将邀请全国200余家出版社联合举行。

本次展会是为全国出版社与图书馆之间加强交流、增进友谊、了解信息、畅通交易而搭建的平台。展会针对图书馆的产品需求，汇集最新出版新书，提供全现货供应。本届展会力图在精品图书上显示特色,全面展示全国各出版社历年出版的精品图书及近期2万余种新书。

本次展会将有全国高校图书馆、公共图书馆和专业图书馆近500家，约1000人到会看样采购。
1、 组织实施：

安徽省儒林图书有限责任公司
2、 时间地点

时间：2011年3月16日-4月30日

地点：安徽省儒林图书有限责任公司总部
3、 日程安排

1、2011年3月16日至4月30日期间不定期报到；

2、参会客户第一天：报到、现场采购
           第二天：现场采购

           第三、四天：文化考察、返程
第一天（全天）

参会客户报到、报到后即进行现场采购
报到地点：聚贤酒店
第二天
客户现场采购

地点：安徽省儒林图书有限责任公司总部
时间：8：00-17：30

午餐：公司工作餐
晚餐：江南食府
第三、四天
文化考察-黄山、九华山、天堂寨、金孔雀温泉度假村（含三河古镇游）、合肥市内游，以上各条线路客户可任选其一，选定多项旅游项目的要另行增加采购量。
客户返程
4、 参会客户
1. 客户邀请范围和方式：
本次参会客户邀请范围为现场采购客户。由公司统一制作邀请函、参会手册，各营销中心分别邀请；
2. 邀请截至时间：2011年4月25日；

3. 申报方式：

客户确认参展后，由各营销中心通过公司OA网的“客户参会申请”正式申报；
4. 邀请客户人均采购量、往返交通要求及营销中心目标完成采购量：
	序号
	部门名称
	人均采购量
	目标完成采购量

（万码洋）
	交通方式

	1
	合肥营销中心
	5万
	200
	汽车

	2
	南京营销中心
	5万
	200
	动车

	3
	上海营销中心
	5万
	100
	动车

	4
	杭州营销中心
	5万
	150
	火车

	5
	南昌营销中心
	5万
	100
	火车

	6
	济南营销中心
	5万
	100
	火车

	7
	福州营销中心
	10万
	-
	飞机

	8
	武汉营销中心
	5万
	200
	动车

	9
	长沙营销中心
	5万/10万
	100
	火车/飞机

	10
	郑州营销中心
	5万
	100
	火车

	11
	成都营销中心
	10万
	150
	飞机

	12
	重庆营销中心
	10万
	150
	飞机

	13
	贵阳营销中心
	10万
	-
	飞机

	14
	昆明营销中心
	10万
	-
	飞机

	15
	广州营销中心
	10万
	200
	飞机

	16
	海口营销中心
	10万
	50
	飞机

	17
	南宁营销中心
	10万
	-
	飞机

	18
	西安营销中心
	5万/10万
	50
	火车/飞机

	19
	兰州营销中心
	5万/10万
	-
	火车/飞机

	20
	银川营销中心
	10万
	-
	飞机

	21
	乌鲁木齐营销中心
	10万
	-
	飞机

	22
	北京营销中心
	5万/10万
	-
	火车/飞机

	23
	天津营销中心
	5万/10万
	150
	火车/飞机

	24
	石家庄营销中心
	5万/10万
	-
	火车/飞机

	25
	太原营销中心
	5万/10万
	50
	火车/飞机

	26
	呼和浩特营销中心
	5万/10万
	-
	火车/飞机

	27
	长春营销中心
	10万
	50
	飞机

	28
	哈尔滨营销中心
	10万
	50
	飞机

	29
	沈阳营销中心
	10万
	50
	飞机

	合计
	
	
	2200
	


备注：合肥营销中心及其他营销中心的客户，不产生交通费用、住宿费用及旅游费用的，参会标准为1万码洋/人；
5. 订单量要求：
每个被邀请参会客户的订购量不低于目标人均订购量；
6. 采购方式：
本次订货会采购采用以下3种方式：

1) 预先采购：由公司统一制作展会采访数据，于2011年3月5日前通过网站发布，各营销中心可预先向参会客户提供展会采访数据，进行划单收订。

2) 现场采购：客户至公司展会看货、直接下架或数据订购现场处理订单，并由客户确认，随即发货，裸书一周内即可供货到馆。

3) 会后采购：由公司统一制作、提供展会书讯（包含电子版），供客户回馆查重订购，订单截止日期为客户参会返程后15天内。

注：由各营销中心督促现场采购客户自行携带采购设备（采集器、笔记本电脑）。无采购设备的客户应提前5天将各馆藏数据递交公司展会技术专员。公司现场提供数据查重、处理服务；
7. 会议期间的住宿、交通、餐饮和考察等活动均由公司统一组织安排。各营销中心负责组织本区域客户赴会临时住宿安排，客户赴会交通安排务必于参会前提前统一报公司会务组（火车票提前5日，机票提前10日）。
8. 参会费用：

1) 凡在规定时间内按核定标准完成订单回收，参会客户的往返交通、住宿、礼品、饮食、宴会、联谊、考察等费用全部由销售部承担，不计入各营销中心成本；如在规定的时间内未能完成订单回收的，费用将按收订未完成比例分摊，由营销中心按比例承担。

2) 销售部提前做好客户会务费用预算，报董事长审批后执行。
5、 促销奖励政策

1. 超额完成奖：营销中心超额完成目标采购量将享受超额奖，奖金按超额码洋的5‰计提奖励营销中心；
2. 特别书目奖：参会客户选购特别书目将享受特别书目奖，奖金按选购特别书目总码洋的1%计提奖励营销中心或直接奖励选购客户。
6、 会务组人员名单及联系方式
	序号
	职务
	姓名
	联系方式
	职责

	1
	组长
	王吮原
	13637062158
	负责展会全面工作。

	2
	副组长
	江波
	13866668148
	负责协调产品保障、书目发布、现采导购等工作。

	3
	副组长
	马家国
	13638680033
	负责协调客户的邀请、参会、接待、展会订单收订等相关工作。

	4
	副组长
	陈文红
	18955152392
	负责出版社邀约方案的实施、出版社签约活动组织及重要供应商单位领导的接待安排。

	5
	书目专员
	杨莹
	13866686283
	负责展会书目的整理、制作和发布。

	6
	技术专员
	郑敏
	13966746626
	负责提供现采技术支持及数据处理。

	7
	会务专员
	凌晨
	13855167106
	负责参会客户的交通、住宿、旅游等接待工作及客户参会费用预算工作。

	8
	宣传专员
	李良
	15856930669
	负责本次会议的对外宣传工作。

	9
	财务专员
	崔莉荣
	15056957918
	负责会务费用预算初审、结算等工作； 



